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Derecho de Imagen

Es la potestad que recae en la persona humana para disponer,
autorizar o impedir, la captura, reproducción o difusión de la
representación gráfica de su figura física o de cualquiera de
los elementos que componen su personalidad (voz, nombre,
entre otros), cualquiera sea el mecanismo de reproducción o
difusión que permita que el sujeto sea reconocible.





Extensión de la Imagen:

a) Representación gráfica de la figura humana (imagen). –
b) El nombre, la voz. 
c) Cualquiera otros elementos susceptibles de evocar y distinguir la 
identidad de una persona.







Cesión de los Derechos de Imagen:

1. Unilateral o Bilateral o disposición de la Ley;
2. Título oneroso o gratuito;
3. La autorización, puede ser especifica o generica;
4. Individual o Colectivamente.



En el ámbito deportivo conviene resaltar la distinción básica entre:

Derechos colectivos: "Son aquellos en los que la imagen del deportista
aparece relacionada con el equipo al que pertenece en competicio ́n oficial,
vistiendo la indumentaria del mismo, o cuando participe en actos públicos
organizados por el club o SAD o por la ACB”.

Derechos individuales: “Son aquellos que se refieren directamente a la
imagen del jugador como persona (su intimidad) o a su imagen como
deportista en general (es decir, vistiendo deportivamente y apareciendo
ante el público fuera del horario laboral, siempre y cuando no lleve los
distintivos e indumentaria del club o SAD con el que tiene suscrito
contrato, ni cualquier otra que pueda provocar confusio ́n con aquéllos”.



Derechos de Imagen - Cláusulas de Moralidad



Derechos de Imagen – Información Pública



Ambush Marketing

Acciones promocionales o publicitarias tendientes a
aprovechar la difusión y fama de un determinado evento
sin pagar los derechos que conllevaría dicha asociación y
que son efectivamente pagados por los Sponsors Oficiales.

(Se diferencia de la “Piratería)”



Casos de Ambush Marketing en el Deporte Olímpico



Principales Acciones Ambush Marketing

1. Uso no autorizado de entradas.
2. Adquisición de derechos publicitarios.
3. La realización de anuncios en fechas cercanas.
4. Patrocinios.
5. Regalos.









Remedios legales generales:

1. General de Publicidad;
2. Competencia Desleal;
3. Marcas.



Remedios legales Especificos:

1. Programas de protección de la propiedad intelectual;
2. Compraventa de las entradas de acceso a los estadios;
3. Disclaimers: “La marca X no es patrocinadora oficial”;
4. Contratos con la ciudad sede del evento deportivo.



Juicios Emblemáticos

1.- En 1990, cuando Coca-Cola era patrocinadora oficial de la NHL, Pepsi utilizó
diversas te ́cnicas de ambush marketing para asociarse a los play-offs.

2.- Mastercard v. Sprint Communications: la actora habi ́a firmado un contrato de
patrocinio de la Copa del Mundo de 1994.



Valoración de la prueba

1. Cualidades cognitivas del destinatario del mensaje;
2. La publicidad difundida previamente;
3. La publicidad difundida en el marco de la campan ̃a;
4. Estándar de consumidor utilizado.





Modelo cláusula

Cuando preste sus servicios, incluyendo viajes, el jugador solo
puede usar la indumentaria autorizada por el Club

En este contexto, el jugador no puede exhibir ninguna marca o
enseña en cualquier pieza de indumentaria sin el consentimiento
escrito de un oficial autorizado del club, pero esto no alcanza a los
botines de los jugadores y en el caso del arquero también sus
guantes.



Gracias !!!


